MARKA VE YONETIMi

2017 BAHAR DONEM SONU - A

. Az gelismis lilkelerde bodliimleme genellikle
asagidaki olgitlerden hangisine gore yapilir?

A) Yagam tarzi
B) Fiyat ve Uriin yapisi
C) Dagitim kanah
D) Cinsiyet
E) Egitim
. Pazar aragtirmasinin son basamagi

asagidakilerden hangisidir?

A) Karar verme

B) Bulgulari sunma

C) Arastirma plani geligtirme
D) Bilgiyi analiz etme

E) Bilgi toplama

. Bir pazarlama departmaninin organizasyon
semasinda en lst basamakta yer alan unvan
asagidakilerden hangisidir?

A) Kategori muduri

B) Pazarlama direktori
C) Satis yoneticisi

D) Marka uzmani

E) Marka ydneticisi

. Fabrikada ilretilen, fiziksel ozellikleri ve

somut faydalari olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

A) Pazarlama
B) Reklam
C) Satig
D) Marka
E) Uriin
. FCB Grid Algoritmasi’na gore
asagidakilerden hangisi “yiliksek

ilginlik/diisiinme” geyreginde yer alir?

A) Micevherat
) Sigara
) Benzin

D) Araba
) Ev temizleyicileri

10.

6.

I. Kisi olarak marka
Il.  Uriin olarak marka
[ll. Kurum ya da 6rgut olarak marka
Marka Kimligi Planlama Modeli’ne gore
yukaridakilerden hangileri marka kimligine
ait perspektifler arasinda yer alir?
A) Yalniz|
B) Yalniz lll
C) lvell
D) Ilvelll
E) I, lvelll
Asagidakilerden hangisi Marka Kisiligi
Skalasi'nin uzmanhk grubu altinda ele alinan
ozelliklerden biridir?
A) Diga dénuk
B) Neseli
C) Ddrist
D) Cesur
E) Zeki
. Davranigin bilingsiz diirtiilerle yoénetildigi
fikrini veren geleneksel reklam teorisi

asagidakilerden hangisidir?

A) Ekonomik Teori
B) Duyarli Teori
C) Kalturel Teori
D) Psikolojik Teori
E) Sosyal Teori

Bir liriin ya da hizmetten tiiketicilerin temel
beklentilerini ve onceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

A) Kisisel fayda

B) Duygusal fayda
C) Fiziksel fayda
D) llginlik

E) Ideal Giriin profili

Asagidakilerden hangisi dogru bir hedef
izleyici taniminin icerdigi unsurlardan biri
degildir?

A) Sorunlar, ihtiyaglar

B) Uriine ve kategoriye kargl tavirlar

C) Kulturel gevre

D) Demografik veriler

E) Aligkanhklar, drin kullanimi



2017 BAHAR DONEM SONU - A

11. Temelde markalarin da insanlar gibi belli
ozelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
oldugu varsayimina dayanan kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Marka gagrisimlari

B) Marka kimligi

C) Marka konumlandirma
D) Marka kisiligi

E) Marka denkligi

12. Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarindan biri olan, markanin genetik
kodunu olusturan ve zaman igerisinde sabit
kalan kavram asagidakilerden hangisidir?

A) Markanin fiziksel gérinimu

B) Marka yansimalari

C) Marka 6zu

D) Marka temasi

E) Marka tarzi

13. Asagidakilerden hangisi spor pazarlamasinin

4P kavrami igerisinde yer almaz?

A) Tuketici

B) Uriin

C) Fiyat

D) Tutundurma-iletisim

E) Dagitim

14. Segcmen ihtiyac ve beklentilerini

gerceklestirmeye aday kisi ya da partilerin ve
onlarin programlarinin se¢mene tanitilmasi
ve tutundurulmasi ile ilgili her tiirli faaliyete
ne ad verilir?

A) Siyasal giindem

B) Siyasal kimlik

C) Siyasal konumlandirma

D) Siyasal pazarlama

E) Siyasal hedefleme

15. Se¢menlerin kendilerini, kisilik ozellikleri,

toplumsal sinif ya da inanglari agisindan
adayla benzer ozelliklere sahip olduklari
inancina dayanan kavrama ne ad verilir?

A) Ozdeslesme
B) Cekicilik

C) Gilvenilirlik
D) Benzerlik

E) Inanilirlik

19.

20.

17.

18.

16. Bir sehir, bolge ya da ililkenin mesaj ve

deneyimlerini farkl, akilda kalici, etkileyici ve
begeni toplayan unsurlariyla bagdastirip

sunmaya ne ad verilir?
A)
B)
C)
D)
E)

Destinasyon pazarlama
Kdlturel pazarlama
Sosyal pazarlama

Gerilla pazarlama

Amaca yonelik pazarlama

Gelecekteki satis ve kar beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

A) Kilit marka

B) Gimis nisan

C)
D)
E)

Stratejik marka
Fayda markasi
Sihirli degnek

Asagidakilerden hangisi onaylayici
mimarisinin avantajlarindan biridir?

A)

marka

Bireysel driin etrafinda yilksek seviyede
inandiricilik ve odaklanma yaratmasi

Uzmanlasmayi ve uzmanhgi vurgulamasi

Rekabetci ve genis pazar alaninda aciklik
ve istikrar kazandirmasi

iletisime basitlik katmasi

Bolimlere ayriimis marka
yénetmek icin basitlik sunmasi

B)
C)

D)

E) kaynaklarini

Bir firmanin yeni bir iiriinii piyasaya sunmak
icin sahip oldugu gii¢li bir markayi
kullanmasina ne ad verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

Marka rolleri

Marka kisiligi

Marka genislemesi
Marka denkligi

Marka konumlandirma

Markalar ve baglamlar arasindaki iligkiyi
gosteren gorsel sunum modellerine ne ad

verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

Portfdy rolleri
Portfoy grafikleri
Marka gruplamasi
Marka ¢agrigimlari
Marka siniflamasi
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2017 BAHAR DONEM SONU - B

5.

. Bir pazarlama departmaninin organizasyon
semasinda en ust basamakta yer alan unvan
asagidakilerden hangisidir?

A) Marka yoneticisi

B) Kategori miudirt

C) Pazarlama direktori
D) Marka uzmani

E) Satig yOneticisi

. Az gelismisg lilkelerde boéliimleme genellikle

asagidaki olgiitlerden hangisine gore yapilir?

>

Fiyat ve urln yapisi
Yasam tarzi
Dagitim kanali
Cinsiyet

Egitim

o)

m O

Pazar arastirmasinin
asagidakilerden hangisidir?

son basamagi

>

Bulgulari sunma

Bilgiyi analiz etme
Arastirma plani geligtirme
Bilgi toplama

Karar verme

oY)

m O

Fabrikada liretilen, fiziksel ozellikleri ve
somut faydalari olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

>

Satis
Reklam
Uriin
Marka
Pazarlama

oY)

m O

I. Kisi olarak marka
Il.  Uriin olarak marka
Ill. Kurum ya da 6rgut olarak marka

Marka Kimligi Planlama Modeli’ne goére
yukaridakilerden hangileri marka kimligine
ait perspektifler arasinda yer alir?

A) Yalniz |
B) Yalnizlll
C) lvell

D) llvelll
E) I1lvell

6. Asagidakilerden hangisi

10.

dogru bir hedef
izleyici taniminin igerdigi unsurlardan biri
degildir?

A) Sorunlar, ihtiyaglar

B) Ahgkanliklar, Grin kullanimi

C) Kiiltiirel cevre

D) Uriine ve kategoriye kargl tavirlar

E) Demografik veriler

Bir Uiriin ya da hizmetten tiiketicilerin temel
beklentilerini ve onceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

A) Ideal Griin profili
B) Fiziksel fayda
C) Duygusal fayda
D) Kigisel fayda

E) llginlik

. Davranisin bilingsiz diirtiilerle yonetildigi

fikrini veren geleneksel reklam

asagidakilerden hangisidir?

teorisi

A) Duyarli Teori
B) Ekonomik Teori
C) Sosyal Teori
D) Psikolojik Teori
E) Kultarel Teori

Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarindan biri olan, markanin genetik
kodunu olusturan ve zaman igerisinde sabit
kalan kavram asagidakilerden hangisidir?

A) Marka tarzi

B) Marka temasi

C) Markanin fiziksel gorinimi
D) Marka yansimalari

E) Marka 6z0

Temelde markalarin da insanlar gibi belli
ozelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
oldugu varsayimina dayanan kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Marka kisiligi

B) Marka kimligi

C) Marka konumlandirma

D) Marka gagrisimlari

E) Marka denkligi
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11. Asagidakilerden hangisi Marka Kisiligi
Skalasi'nin uzmanhk grubu altinda ele alinan
ozelliklerden biridir?

A) Neseli

B) Zeki

C) Cesur

D) Disa doniik
E) Ddrist

12. FCB Grid Algoritmasi’na gore
asagidakilerden hangisi “yiliksek
ilginlik/diisiinme” geyreginde yer alir?

A) Miucevherat
B) Benzin
C) Ev temizleyicileri
D) Araba
E) Sigara
13. Asagidakilerden hangisi onaylayici marka
mimarisinin avantajlarindan biridir?
A) lletisime basitlik katmasi
B) Bireysel Urin etrafinda yilksek seviyede
inandiricilik ve odaklanma yaratmasi
C) Rekabetci ve genis pazar alaninda agiklik
ve istikrar kazandirmasi
D) Uzmanlagsmayi ve uzmanhgi vurgulamasi
E) Bolumlere ayrilmis marka kaynaklarini
yénetmek icin basitlik sunmasi
14. Segmen ihtiyag ve beklentilerini
gerceklestirmeye aday kisi ya da partilerin ve
onlarin programlarinin se¢gmene tanitiimasi
ve tutundurulmasi ile ilgili her tirlu faaliyete
ne ad verilir?
A) Siyasal konumlandirma
B) Siyasal kimlik
C) Siyasal pazarlama
D) Siyasal glindem
E) Siyasal hedefleme
15. Asagidakilerden hangisi spor pazarlamasinin

4P kavrami igerisinde yer almaz?

A) Tiketici

B) Urin

C) Fiyat

D) Tutundurma-iletisim
E) Dagitim

19.

20.

16.

17.

18.

Markalar ve baglamlar arasindaki iligkiyi
gosteren gorsel sunum modellerine ne ad

verilir?
A)
B)
C)
D)
E)

Marka gruplamasi
Marka cagrisimlari
Portfoy rolleri
Portfoy grafikleri
Marka siniflamasi

Gelecekteki satis ve kar beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

GlUmus nisan
Stratejik marka
Sihirli degnek
Kilit marka
Fayda markasi

Bir firmanin yeni bir iiriinii piyasaya sunmak
icin sahip oldugu giicli bir markayi
kullanmasina ne ad verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

Marka denkligi

Marka geniglemesi
Marka kisiligi

Marka konumlandirma
Marka rolleri

Sec¢menlerin kendilerini, kisilik o6zellikleri,
toplumsal sinif ya da inanglari agisindan
adayla benzer ozelliklere sahip olduklari
inancina dayanan kavrama ne ad verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

inanilirlik
Guvenilirlik
Benzerlik
Cekicilik
Ozdeslesme

Bir sehir, bolge ya da iilkenin mesaj ve
deneyimlerini farkl, akilda kalici, etkileyici ve
begeni toplayan unsurlariyla bagdastirip
sunmaya ne ad verilir?

A)
B)
C)
D)
E)

Sosyal pazarlama
Destinasyon pazarlama
Kdlturel pazarlama
Gerilla pazarlama

Amaca yonelik pazarlama

B
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. Az gelismis lilkelerde bodliimleme genellikle
asagidaki olgitlerden hangisine gore yapilir?

A) Cinsiyet

B) Yasam tarz

C) Dagitim kanah

D) Fiyat ve Urlin yapisi
E) Egitim

. Bir pazarlama departmaninin organizasyon
semasinda en ist basamakta yer alan unvan
asagidakilerden hangisidir?

A) Kategori mudur

B) Pazarlama direktori
C) Satis yoneticisi

D) Marka yoneticisi

E) Marka uzmani

. Pazar arastirmasinin son  basamag
asagidakilerden hangisidir?
A) Karar verme
B) Bulgulari sunma
C) Bilgi toplama
D) Arastirma plani gelistirme
E) Bilgiyi analiz etme
. Fabrikada iretilen, fiziksel ozellikleri ve

somut faydalari olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

A) Reklam
B) Marka
C) Satis
D) Pazarlama
E) Urln
. Marka Piramidi Modeli’nin temel

kavramlarindan biri olan, markanin genetik
kodunu olusturan ve zaman igerisinde sabit
kalan kavram asagidakilerden hangisidir?

A) Marka 6zii

B) Marka temasi

C) Marka tarzi

D) Marka yansimalari

E) Markanin fiziksel gérinimu

10.

6.

. Asagidakilerden

. FCB

I. Kisi olarak marka
Il.  Uriin olarak marka
[ll. Kurum ya da 6rgut olarak marka

Marka Kimligi Planlama Modeli’ne gore
yukaridakilerden hangileri marka kimligine
ait perspektifler arasinda yer alir?

A) Yalniz|

B) Yalniz lll

C) lvell

D) llvelll

E) I, 1lvell

hangisi Marka Kisiligi
Skalasi'nin uzmanhk grubu altinda ele alinan
ozelliklerden biridir?

A) Negeli

B) Zeki

C) Dirust

D) Cesur

E) Disa donuk

Temelde markalarin da insanlar gibi belli
ozelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
oldugu varsayimina dayanan kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Marka kisiligi

B) Marka kimligi

C) Marka konumlandirma

D) Marka gagrisimlari

E) Marka denkligi

Grid Algoritmasr’na gore
asagidakilerden hangisi “yiiksek
ilginlik/diistinme” ¢eyreginde yer alir?

A) Micevherat

B) Benzin

C) Araba

D) Sigara

E) Ev temizleyicileri

Bir iiriin ya da hizmetten tiiketicilerin temel
beklentilerini ve onceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

A) Duygusal fayda
B) Fiziksel fayda
C) Kisisel fayda

D) Ideal Giriin profili
E) llginlik
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11. Asagidakilerden hangisi

dogru bir hedef
izleyici taniminin igerdigi unsurlardan biri
degildir?

A) Sorunlar, ihtiyaglar

B) Uriine ve kategoriye karsi tavirlar
C) Demografik veriler

D) Aligkanliklar, Griin kullanimi

E) Kiiltdrel gevre

12. Davranisin bilingsiz diirtiilerle yonetildigi

fikrini veren geleneksel reklam teorisi
asagidakilerden hangisidir?
A) Sosyal Teori
B) Kiiltlrel Teori
C) Psikolojik Teori
D) Duyarl Teori
E) Ekonomik Teori
13. Asagidakilerden hangisi onaylayici marka

mimarisinin avantajlarindan biridir?

A) Rekabetci ve genis pazar alaninda agiklik
ve istikrar kazandirmasi

B) Uzmanlasmayi ve uzmanlgi vurgulamasi

C) Bolimlere ayrimis marka
yonetmek icgin basitlik sunmasi

D) iletisime basitlik katmasi

E) Bireysel urin etrafinda ylksek seviyede
inandiricilik ve odaklanma yaratmasi

kaynaklarini

14. Asagidakilerden hangisi spor pazarlamasinin

15.

4P kavrami igerisinde yer almaz?

A) Dagitim

B) Urin

C) Fiyat

D) Tutundurma-iletisim
E) Tuketici

Gelecekteki satis ve kar beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

A) Kilit marka

B) Gimus nisan
C) Fayda markasi
D) Stratejik marka
E) Sihirli degnek

20.

16. Segmenlerin kendilerini,

17. Markalar ve baglamlar arasindaki

19.

kigilik ozellikleri,
toplumsal sinif ya da inanglari agisindan
adayla benzer ozelliklere sahip olduklari
inancina dayanan kavrama ne ad verilir?

A) Cekicilik
B) Ozdeslesme
C) Guvenilirlik
D) Benzerlik
E) inanilirlik

iligkiyi
gosteren gorsel sunum modellerine ne ad
verilir?

A) Marka cagrisimlar

B) Marka gruplamasi

C) Portfdy grafikleri

D) Portfoy rolleri

E) Marka siniflamasi

18. Bir sehir, bolge ya da ililkenin mesaj ve

deneyimlerini farkl, akilda kalici, etkileyici ve

begeni toplayan unsurlariyla bagdastirip
sunmaya ne ad verilir?

A) Destinasyon pazarlama
B) Kiultirel pazarlama

C) Sosyal pazarlama

D) Gerilla pazarlama

E) Amaca yonelik pazarlama

Bir firmanin yeni bir lriinu piyasaya sunmak
icin sahip oldugu giigli bir markayi
kullanmasina ne ad verilir?

A) Marka denkligi

B) Marka rolleri

C) Marka geniglemesi

D) Marka kisiligi

E) Marka konumlandirma

Segmen ihtiyag ve beklentilerini
gerceklestirmeye aday kisi ya da partilerin ve
onlarin programlarinin se¢mene tanitiimasi
ve tutundurulmasi ile ilgili her tiirlii faaliyete
ne ad verilir?

A) Siyasal giindem
B) Siyasal konumlandirma
C) Siyasal hedefleme

D) Siyasal pazarlama
E) Siyasal kimlik
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5.

. Fabrikada (retilen,

. Bir pazarlama departmaninin organizasyon
semasinda en ust basamakta yer alan unvan
asagidakilerden hangisidir?

A) Pazarlama direktori
B) Kategori miudirt

C) Marka yoneticisi

D) Marka uzmani

E) Satig yOneticisi

fiziksel ozellikleri ve
somut faydalari olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

>

O
—_ = —

Satis
Reklam
Marka
Pazarlama
Uriin

°Y

m O

Pazar arastirmasinin
asagidakilerden hangisidir?

son basamagi

>

Bilgi toplama

Bilgiyi analiz etme
Bulgulari sunma

Karar verme

Arastirma plani gelistirme

oY)

m O

Az gelismis iilkelerde boliimleme genellikle
asagidaki olgiitlerden hangisine gore yapilir?

>

Fiyat ve urlin yapisi
Dagitim kanali
Cinsiyet

Yasam tarzi

Egitim

oY)

m O

I. Kisi olarak marka
Il.  Uriin olarak marka
Ill. Kurum ya da 6rgut olarak marka

Marka Kimligi Planlama Modeli’ne goére
yukaridakilerden hangileri marka kimligine
ait perspektifler arasinda yer alir?

A) Yalniz |
B) Yalnizlll
C) lvell

D) llvelll
E) I1lvell

. FCB

10.

6. Davranisin bilingsiz diirtiilerle yonetildigi

fikrini veren geleneksel
asagidakilerden hangisidir?

reklam teorisi

A) Duyarl Teori
B) Kiiltirel Teori
C) Psikolojik Teori
D) Sosyal Teori

E) Ekonomik Teori

Asagidakilerden hangisi Marka Kisiligi
Skalasi'nin uzmanhk grubu altinda ele alinan
ozelliklerden biridir?

A) Cesur

B) Neseli

C) Ddrust

D) Zeki

E) Diga donuk

Grid Algoritmasr’na gore
asagidakilerden hangisi “yliksek
ilginlik/diisiinme” ¢eyreginde yer alir?

A) Micevherat

B) Ev temizleyicileri

C) Araba

D) Benzin

E) Sigara

Bir Uiriin ya da hizmetten tiiketicilerin temel
beklentilerini ve onceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

A) Duygusal fayda
B) llginlik

C) ideal iirin profili
D) Kisisel fayda

E) Fiziksel fayda

Asagidakilerden hangisi dogru bir hedef
izleyici taniminin igerdigi unsurlardan biri
degildir?

A) Sorunlar, ihtiyaglar

B) Demografik veriler

C) Kiiltiirel gevre

D) Uriine ve kategoriye karsi tavirlar

E) Algkanliklar, Grin kullanimi
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11. Temelde markalarin da insanlar gibi belli

12.

13.

14.

15.

ozelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
oldugu varsayimina dayanan kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Marka denkligi

B) Marka kimligi

C) Marka konumlandirma

D) Marka cagrisimlari

E) Marka kisiligi

Marka Piramidi Modeli’nin temel

kavramlarindan biri olan, markanin genetik
kodunu olusturan ve zaman igerisinde sabit
kalan kavram asagidakilerden hangisidir?

A) Marka tarzi

B) Marka yansimalari

C) Marka temasi

D) Markanin fiziksel gérinimi
E) Marka 6zl

Asagidakilerden hangisi spor pazarlamasinin
4P kavrami igerisinde yer almaz?

A) Tuketici

B) Urin

C) Fiyat

D) Tutundurma-iletisim

E) Dagitim

Sec¢menlerin kendilerini, kisilik ozellikleri,
toplumsal sinif ya da inanglar1 agisindan
adayla benzer ozelliklere sahip olduklari
inancina dayanan kavrama ne ad verilir?

A)  Cekicilik

B) Ozdeslesme
C) Glvenilirlik
D) Benzerlik

E) inanilirlik

Gelecekteki satis ve kar beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

A) GUmis nisan
B) Stratejik marka
C) Kilit marka

D) Fayda markasi
E) Sihirli degnek

19.

20.

17.

18.

16. Bir sehir, bolge ya da ililkenin mesaj ve

deneyimlerini farkl, akilda kalici, etkileyici ve

begeni toplayan unsurlariyla bagdastirip
sunmaya ne ad verilir?

A) Destinasyon pazarlama
B) Kultirel pazarlama

C) Sosyal pazarlama

D) Gerilla pazarlama

E) Amaca yonelik pazarlama

Bir firmanin yeni bir iiriinii piyasaya sunmak
icin sahip oldugu gii¢lii bir markayi
kullanmasina ne ad verilir?

A) Marka konumlandirma

B) Marka rolleri

C) Marka denkligi

D) Marka genislemesi

E) Marka kisiligi

Asagidakilerden hangisi onaylayici marka
mimarisinin avantajlarindan biridir?

A) Rekabetci ve genis pazar alaninda agikhk
ve istikrar kazandirmasi

B) Uzmanlagsmayi ve uzmanhgi vurgulamasi

C) Bireysel Uriin etrafinda yiiksek seviyede
inandiricilik ve odaklanma yaratmasi

D) Bolimlere ayriimis marka kaynaklarini
yénetmek icin basitlik sunmasi

E) lletisime basitlik katmasi

Se¢men ihtiyag ve beklentilerini
gerceklestirmeye aday kisi ya da partilerin ve
onlarin programlarinin segmene tanitilmasi
ve tutundurulmasi ile ilgili her tirlii faaliyete
ne ad verilir?

A) Siyasal konumlandirma
B) Siyasal pazarlama

C) Siyasal kimlik

D) Siyasal hedefleme

E) Siyasal giindem

Markalar ve baglamlar arasindaki iligkiyi
gosteren gorsel sunum modellerine ne ad

verilir?

A) Marka gruplamasi
B) Portfoy rolleri

C) Marka gagrigimlari
D) Portfoy grafikleri
E) Marka siniflamasi
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