
Derslere ait Çözümlü Test yardımcı malzemelerine https://ekampus.anadolu.edu.tr/ adresinden ulaşabilirsiniz.

Anadolu Üniversitesi tarafından hazırlanmış olan bu testlerin her hakkı saklıdır. Hangi amaçla olursa olsun, testlerin tamamının veya bir kısmının
Anadolu Üniversitesi'nin yazılı izni olmadan kopya edilmesi, fotoğraflarının çekilmesi, herhangi bir yolla çoğaltılması ya da kullanılması yasaktır.
Bu yasağa uymayanlar gerekli cezai sorumluluğu ve testlerin hazırlanmasındaki mali külfeti peşinen kabullenmiş sayılır.
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MARKA VE YÖNETİMİ A
Az gelişmiş ülkelerde bölümleme genellikle
aşağıdaki ölçütlerden hangisine göre yapılır?

1.

Yaşam tarzıA)
Fiyat ve ürün yapısıB)
Dağıtım kanalıC)
CinsiyetD)
EğitimE)

Pazar araştırmasının son basamağı
aşağıdakilerden hangisidir?

2.

Karar vermeA)
Bulguları sunmaB)
Araştırma planı geliştirmeC)
Bilgiyi analiz etmeD)
Bilgi toplamaE)

Bir pazarlama departmanının organizasyon
şemasında en üst basamakta yer alan unvan
aşağıdakilerden hangisidir?

3.

Kategori müdürüA)
Pazarlama direktörüB)
Satış yöneticisiC)
Marka uzmanıD)
Marka yöneticisiE)

Fabrikada üretilen, fiziksel özellikleri ve
somut faydaları olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

4.

PazarlamaA)
ReklamB)
SatışC)
MarkaD)
ÜrünE)

FCB Grid Algoritması’na göre
aşağıdakilerden hangisi “yüksek
ilginlik/düşünme” çeyreğinde yer alır?

5.

MücevheratA)
SigaraB)
BenzinC)
ArabaD)
Ev temizleyicileriE)

I. Kişi olarak marka
II. Ürün olarak marka
III. Kurum ya da örgüt olarak marka

Marka Kimliği Planlama Modeli’ne göre
yukarıdakilerden hangileri marka kimliğine
ait perspektifler arasında yer alır?

6.

Yalnız IA)
Yalnız IIIB)
I ve IIC)
II ve IIID)
I, II ve IIIE)

Aşağıdakilerden hangisi Marka Kişiliği
Skalası'nın uzmanlık grubu altında ele alınan
özelliklerden biridir?

7.

Dışa dönükA)
NeşeliB)
DürüstC)
CesurD)
ZekiE)

Davranışın bilinçsiz dürtülerle yönetildiği
fikrini veren geleneksel reklam teorisi
aşağıdakilerden hangisidir?

8.

Ekonomik TeoriA)
Duyarlı TeoriB)
Kültürel TeoriC)
Psikolojik TeoriD)
Sosyal TeoriE)

Bir ürün ya da hizmetten tüketicilerin temel
beklentilerini ve önceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

9.

Kişisel faydaA)
Duygusal faydaB)
Fiziksel faydaC)
İlginlikD)
İdeal ürün profiliE)

Aşağıdakilerden hangisi doğru bir hedef
izleyici tanımının içerdiği unsurlardan biri
değildir?

10.

Sorunlar, ihtiyaçlarA)
Ürüne ve kategoriye karşı tavırlarB)
Kültürel çevreC)
Demografik verilerD)
Alışkanlıklar, ürün kullanımıE)
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A
Temelde markaların da insanlar gibi belli
özelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
olduğu varsayımına dayanan kavram
aşağıdakilerden hangisidir? 

11.

Marka çağrışımlarıA)
Marka kimliğiB)
Marka konumlandırmaC)
Marka kişiliğiD)
Marka denkliğiE)

Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarından biri olan, markanın genetik
kodunu oluşturan ve zaman içerisinde sabit
kalan kavram aşağıdakilerden hangisidir?

12.

Markanın fiziksel görünümüA)
Marka yansımalarıB)
Marka özüC)
Marka temasıD)
Marka tarzıE)

Aşağıdakilerden hangisi spor pazarlamasının
4P kavramı içerisinde yer almaz?

13.

TüketiciA)
ÜrünB)
FiyatC)
Tutundurma-iletişimD)
DağıtımE)

Seçmen ihtiyaç ve beklentilerini
gerçekleştirmeye aday kişi ya da partilerin ve
onların programlarının seçmene tanıtılması
ve tutundurulması ile ilgili her türlü faaliyete
ne ad verilir? 

14.

Siyasal gündemA)
Siyasal kimlikB)
Siyasal konumlandırmaC)
Siyasal pazarlamaD)
Siyasal hedeflemeE)

Seçmenlerin kendilerini, kişilik özellikleri,
toplumsal sınıf ya da inançları açısından
adayla benzer özelliklere sahip oldukları
inancına dayanan kavrama ne ad verilir?

15.

ÖzdeşleşmeA)
ÇekicilikB)
GüvenilirlikC)
BenzerlikD)
İnanılırlıkE)

Bir şehir, bölge ya da ülkenin mesaj ve
deneyimlerini farklı, akılda kalıcı, etkileyici ve
beğeni toplayan unsurlarıyla bağdaştırıp
sunmaya ne ad verilir? 

16.

Destinasyon pazarlamaA)
Kültürel pazarlamaB)
Sosyal pazarlamaC)
Gerilla pazarlamaD)
Amaca yönelik pazarlamaE)

Gelecekteki satış ve kâr beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

17.

Kilit markaA)
Gümüş nişanB)
Stratejik markaC)
Fayda markasıD)
Sihirli değnekE)

Aşağıdakilerden hangisi onaylayıcı marka
mimarisinin avantajlarından biridir?

18.

Bireysel ürün etrafında yüksek seviyede
inandırıcılık ve odaklanma yaratması

A)

Uzmanlaşmayı ve uzmanlığı vurgulamasıB)
Rekabetçi ve geniş pazar alanında açıklık
ve istikrar kazandırması

C)

İletişime basitlik katmasıD)
Bölümlere ayrılmış marka kaynaklarını
yönetmek için basitlik sunması

E)

Bir firmanın yeni bir ürünü piyasaya sunmak
için sahip olduğu güçlü bir markayı
kullanmasına ne ad verilir? 

19.

Marka rolleriA)
Marka kişiliğiB)
Marka genişlemesiC)
Marka denkliğiD)
Marka konumlandırmaE)

Markalar ve bağlamlar arasındaki ilişkiyi
gösteren görsel sunum modellerine ne ad
verilir?

20.

Portföy rolleriA)
Portföy grafikleriB)
Marka gruplamasıC)
Marka çağrışımlarıD)
Marka sınıflamasıE)
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MARKA VE YÖNETİMİ B
Bir pazarlama departmanının organizasyon
şemasında en üst basamakta yer alan unvan
aşağıdakilerden hangisidir?

1.

Marka yöneticisiA)
Kategori müdürüB)
Pazarlama direktörüC)
Marka uzmanıD)
Satış yöneticisiE)

Az gelişmiş ülkelerde bölümleme genellikle
aşağıdaki ölçütlerden hangisine göre yapılır?

2.

Fiyat ve ürün yapısıA)
Yaşam tarzıB)
Dağıtım kanalıC)
CinsiyetD)
EğitimE)

Pazar araştırmasının son basamağı
aşağıdakilerden hangisidir?

3.

Bulguları sunmaA)
Bilgiyi analiz etmeB)
Araştırma planı geliştirmeC)
Bilgi toplamaD)
Karar vermeE)

Fabrikada üretilen, fiziksel özellikleri ve
somut faydaları olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

4.

SatışA)
ReklamB)
ÜrünC)
MarkaD)
PazarlamaE)

I. Kişi olarak marka
II. Ürün olarak marka
III. Kurum ya da örgüt olarak marka

Marka Kimliği Planlama Modeli’ne göre
yukarıdakilerden hangileri marka kimliğine
ait perspektifler arasında yer alır?

5.

Yalnız IA)
Yalnız IIIB)
I ve IIC)
II ve IIID)
I, II ve IIIE)

Aşağıdakilerden hangisi doğru bir hedef
izleyici tanımının içerdiği unsurlardan biri
değildir?

6.

Sorunlar, ihtiyaçlarA)
Alışkanlıklar, ürün kullanımıB)
Kültürel çevreC)
Ürüne ve kategoriye karşı tavırlarD)
Demografik verilerE)

Bir ürün ya da hizmetten tüketicilerin temel
beklentilerini ve önceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

7.

İdeal ürün profiliA)
Fiziksel faydaB)
Duygusal faydaC)
Kişisel faydaD)
İlginlikE)

Davranışın bilinçsiz dürtülerle yönetildiği
fikrini veren geleneksel reklam teorisi
aşağıdakilerden hangisidir?

8.

Duyarlı TeoriA)
Ekonomik TeoriB)
Sosyal TeoriC)
Psikolojik TeoriD)
Kültürel TeoriE)

Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarından biri olan, markanın genetik
kodunu oluşturan ve zaman içerisinde sabit
kalan kavram aşağıdakilerden hangisidir?

9.

Marka tarzıA)
Marka temasıB)
Markanın fiziksel görünümüC)
Marka yansımalarıD)
Marka özüE)

Temelde markaların da insanlar gibi belli
özelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
olduğu varsayımına dayanan kavram
aşağıdakilerden hangisidir? 

10.

Marka kişiliğiA)
Marka kimliğiB)
Marka konumlandırmaC)
Marka çağrışımlarıD)
Marka denkliğiE)
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Derslere ait Çözümlü Test yardımcı malzemelerine https://ekampus.anadolu.edu.tr/ adresinden ulaşabilirsiniz.
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B
Aşağıdakilerden hangisi Marka Kişiliği
Skalası'nın uzmanlık grubu altında ele alınan
özelliklerden biridir?

11.

NeşeliA)
ZekiB)
CesurC)
Dışa dönükD)
DürüstE)

FCB Grid Algoritması’na göre
aşağıdakilerden hangisi “yüksek
ilginlik/düşünme” çeyreğinde yer alır?

12.

MücevheratA)
BenzinB)
Ev temizleyicileriC)
ArabaD)
SigaraE)

Aşağıdakilerden hangisi onaylayıcı marka
mimarisinin avantajlarından biridir?

13.

İletişime basitlik katmasıA)
Bireysel ürün etrafında yüksek seviyede
inandırıcılık ve odaklanma yaratması

B)

Rekabetçi ve geniş pazar alanında açıklık
ve istikrar kazandırması

C)

Uzmanlaşmayı ve uzmanlığı vurgulamasıD)
Bölümlere ayrılmış marka kaynaklarını
yönetmek için basitlik sunması

E)

Seçmen ihtiyaç ve beklentilerini
gerçekleştirmeye aday kişi ya da partilerin ve
onların programlarının seçmene tanıtılması
ve tutundurulması ile ilgili her türlü faaliyete
ne ad verilir? 

14.

Siyasal konumlandırmaA)
Siyasal kimlikB)
Siyasal pazarlamaC)
Siyasal gündemD)
Siyasal hedeflemeE)

Aşağıdakilerden hangisi spor pazarlamasının
4P kavramı içerisinde yer almaz?

15.

TüketiciA)
ÜrünB)
FiyatC)
Tutundurma-iletişimD)
DağıtımE)

Markalar ve bağlamlar arasındaki ilişkiyi
gösteren görsel sunum modellerine ne ad
verilir?

16.

Marka gruplamasıA)
Marka çağrışımlarıB)
Portföy rolleriC)
Portföy grafikleriD)
Marka sınıflamasıE)

Gelecekteki satış ve kâr beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

17.

Gümüş nişanA)
Stratejik markaB)
Sihirli değnekC)
Kilit markaD)
Fayda markasıE)

Bir firmanın yeni bir ürünü piyasaya sunmak
için sahip olduğu güçlü bir markayı
kullanmasına ne ad verilir? 

18.

Marka denkliğiA)
Marka genişlemesiB)
Marka kişiliğiC)
Marka konumlandırmaD)
Marka rolleriE)

Seçmenlerin kendilerini, kişilik özellikleri,
toplumsal sınıf ya da inançları açısından
adayla benzer özelliklere sahip oldukları
inancına dayanan kavrama ne ad verilir?

19.

İnanılırlıkA)
GüvenilirlikB)
BenzerlikC)
ÇekicilikD)
ÖzdeşleşmeE)

Bir şehir, bölge ya da ülkenin mesaj ve
deneyimlerini farklı, akılda kalıcı, etkileyici ve
beğeni toplayan unsurlarıyla bağdaştırıp
sunmaya ne ad verilir? 

20.

Sosyal pazarlamaA)
Destinasyon pazarlamaB)
Kültürel pazarlamaC)
Gerilla pazarlamaD)
Amaca yönelik pazarlamaE)
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MARKA VE YÖNETİMİ C
Az gelişmiş ülkelerde bölümleme genellikle
aşağıdaki ölçütlerden hangisine göre yapılır?

1.

CinsiyetA)
Yaşam tarzıB)
Dağıtım kanalıC)
Fiyat ve ürün yapısıD)
EğitimE)

Bir pazarlama departmanının organizasyon
şemasında en üst basamakta yer alan unvan
aşağıdakilerden hangisidir?

2.

Kategori müdürüA)
Pazarlama direktörüB)
Satış yöneticisiC)
Marka yöneticisiD)
Marka uzmanıE)

Pazar araştırmasının son basamağı
aşağıdakilerden hangisidir?

3.

Karar vermeA)
Bulguları sunmaB)
Bilgi toplamaC)
Araştırma planı geliştirmeD)
Bilgiyi analiz etmeE)

Fabrikada üretilen, fiziksel özellikleri ve
somut faydaları olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

4.

ReklamA)
MarkaB)
SatışC)
PazarlamaD)
ÜrünE)

Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarından biri olan, markanın genetik
kodunu oluşturan ve zaman içerisinde sabit
kalan kavram aşağıdakilerden hangisidir?

5.

Marka özüA)
Marka temasıB)
Marka tarzıC)
Marka yansımalarıD)
Markanın fiziksel görünümüE)

I. Kişi olarak marka
II. Ürün olarak marka
III. Kurum ya da örgüt olarak marka

Marka Kimliği Planlama Modeli’ne göre
yukarıdakilerden hangileri marka kimliğine
ait perspektifler arasında yer alır?

6.

Yalnız IA)
Yalnız IIIB)
I ve IIC)
II ve IIID)
I, II ve IIIE)

Aşağıdakilerden hangisi Marka Kişiliği
Skalası'nın uzmanlık grubu altında ele alınan
özelliklerden biridir?

7.

NeşeliA)
ZekiB)
DürüstC)
CesurD)
Dışa dönükE)

Temelde markaların da insanlar gibi belli
özelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
olduğu varsayımına dayanan kavram
aşağıdakilerden hangisidir? 

8.

Marka kişiliğiA)
Marka kimliğiB)
Marka konumlandırmaC)
Marka çağrışımlarıD)
Marka denkliğiE)

FCB Grid Algoritması’na göre
aşağıdakilerden hangisi “yüksek
ilginlik/düşünme” çeyreğinde yer alır?

9.

MücevheratA)
BenzinB)
ArabaC)
SigaraD)
Ev temizleyicileriE)

Bir ürün ya da hizmetten tüketicilerin temel
beklentilerini ve önceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

10.

Duygusal faydaA)
Fiziksel faydaB)
Kişisel faydaC)
İdeal ürün profiliD)
İlginlikE)
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C
Aşağıdakilerden hangisi doğru bir hedef
izleyici tanımının içerdiği unsurlardan biri
değildir?

11.

Sorunlar, ihtiyaçlarA)
Ürüne ve kategoriye karşı tavırlarB)
Demografik verilerC)
Alışkanlıklar, ürün kullanımıD)
Kültürel çevreE)

Davranışın bilinçsiz dürtülerle yönetildiği
fikrini veren geleneksel reklam teorisi
aşağıdakilerden hangisidir?

12.

Sosyal TeoriA)
Kültürel TeoriB)
Psikolojik TeoriC)
Duyarlı TeoriD)
Ekonomik TeoriE)

Aşağıdakilerden hangisi onaylayıcı marka
mimarisinin avantajlarından biridir?

13.

Rekabetçi ve geniş pazar alanında açıklık
ve istikrar kazandırması

A)

Uzmanlaşmayı ve uzmanlığı vurgulamasıB)
Bölümlere ayrılmış marka kaynaklarını
yönetmek için basitlik sunması

C)

İletişime basitlik katmasıD)
Bireysel ürün etrafında yüksek seviyede
inandırıcılık ve odaklanma yaratması

E)

Aşağıdakilerden hangisi spor pazarlamasının
4P kavramı içerisinde yer almaz?

14.

DağıtımA)
ÜrünB)
FiyatC)
Tutundurma-iletişimD)
TüketiciE)

Gelecekteki satış ve kâr beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

15.

Kilit markaA)
Gümüş nişanB)
Fayda markasıC)
Stratejik markaD)
Sihirli değnekE)

Seçmenlerin kendilerini, kişilik özellikleri,
toplumsal sınıf ya da inançları açısından
adayla benzer özelliklere sahip oldukları
inancına dayanan kavrama ne ad verilir?

16.

ÇekicilikA)
ÖzdeşleşmeB)
GüvenilirlikC)
BenzerlikD)
İnanılırlıkE)

Markalar ve bağlamlar arasındaki ilişkiyi
gösteren görsel sunum modellerine ne ad
verilir?

17.

Marka çağrışımlarıA)
Marka gruplamasıB)
Portföy grafikleriC)
Portföy rolleriD)
Marka sınıflamasıE)

Bir şehir, bölge ya da ülkenin mesaj ve
deneyimlerini farklı, akılda kalıcı, etkileyici ve
beğeni toplayan unsurlarıyla bağdaştırıp
sunmaya ne ad verilir? 

18.

Destinasyon pazarlamaA)
Kültürel pazarlamaB)
Sosyal pazarlamaC)
Gerilla pazarlamaD)
Amaca yönelik pazarlamaE)

Bir firmanın yeni bir ürünü piyasaya sunmak
için sahip olduğu güçlü bir markayı
kullanmasına ne ad verilir? 

19.

Marka denkliğiA)
Marka rolleriB)
Marka genişlemesiC)
Marka kişiliğiD)
Marka konumlandırmaE)

Seçmen ihtiyaç ve beklentilerini
gerçekleştirmeye aday kişi ya da partilerin ve
onların programlarının seçmene tanıtılması
ve tutundurulması ile ilgili her türlü faaliyete
ne ad verilir? 

20.

Siyasal gündemA)
Siyasal konumlandırmaB)
Siyasal hedeflemeC)
Siyasal pazarlamaD)
Siyasal kimlikE)
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MARKA VE YÖNETİMİ D
Bir pazarlama departmanının organizasyon
şemasında en üst basamakta yer alan unvan
aşağıdakilerden hangisidir?

1.

Pazarlama direktörüA)
Kategori müdürüB)
Marka yöneticisiC)
Marka uzmanıD)
Satış yöneticisiE)

Fabrikada üretilen, fiziksel özellikleri ve
somut faydaları olan nesne ya da hizmete ne
ad verilir?

2.

SatışA)
ReklamB)
MarkaC)
PazarlamaD)
ÜrünE)

Pazar araştırmasının son basamağı
aşağıdakilerden hangisidir?

3.

Bilgi toplamaA)
Bilgiyi analiz etmeB)
Bulguları sunmaC)
Karar vermeD)
Araştırma planı geliştirmeE)

Az gelişmiş ülkelerde bölümleme genellikle
aşağıdaki ölçütlerden hangisine göre yapılır?

4.

Fiyat ve ürün yapısıA)
Dağıtım kanalıB)
CinsiyetC)
Yaşam tarzıD)
EğitimE)

I. Kişi olarak marka
II. Ürün olarak marka
III. Kurum ya da örgüt olarak marka

Marka Kimliği Planlama Modeli’ne göre
yukarıdakilerden hangileri marka kimliğine
ait perspektifler arasında yer alır?

5.

Yalnız IA)
Yalnız IIIB)
I ve IIC)
II ve IIID)
I, II ve IIIE)

Davranışın bilinçsiz dürtülerle yönetildiği
fikrini veren geleneksel reklam teorisi
aşağıdakilerden hangisidir?

6.

Duyarlı TeoriA)
Kültürel TeoriB)
Psikolojik TeoriC)
Sosyal TeoriD)
Ekonomik TeoriE)

Aşağıdakilerden hangisi Marka Kişiliği
Skalası'nın uzmanlık grubu altında ele alınan
özelliklerden biridir?

7.

CesurA)
NeşeliB)
DürüstC)
ZekiD)
Dışa dönükE)

FCB Grid Algoritması’na göre
aşağıdakilerden hangisi “yüksek
ilginlik/düşünme” çeyreğinde yer alır?

8.

MücevheratA)
Ev temizleyicileriB)
ArabaC)
BenzinD)
SigaraE)

Bir ürün ya da hizmetten tüketicilerin temel
beklentilerini ve önceliklerini ifade eden
kavrama ne ad verilir?

9.

Duygusal faydaA)
İlginlikB)
İdeal ürün profiliC)
Kişisel faydaD)
Fiziksel faydaE)

Aşağıdakilerden hangisi doğru bir hedef
izleyici tanımının içerdiği unsurlardan biri
değildir?

10.

Sorunlar, ihtiyaçlarA)
Demografik verilerB)
Kültürel çevreC)
Ürüne ve kategoriye karşı tavırlarD)
Alışkanlıklar, ürün kullanımıE)
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D
Temelde markaların da insanlar gibi belli
özelliklere, duygulara ya da izlenimlere sahip
olduğu varsayımına dayanan kavram
aşağıdakilerden hangisidir? 

11.

Marka denkliğiA)
Marka kimliğiB)
Marka konumlandırmaC)
Marka çağrışımlarıD)
Marka kişiliğiE)

Marka Piramidi Modeli’nin temel
kavramlarından biri olan, markanın genetik
kodunu oluşturan ve zaman içerisinde sabit
kalan kavram aşağıdakilerden hangisidir?

12.

Marka tarzıA)
Marka yansımalarıB)
Marka temasıC)
Markanın fiziksel görünümüD)
Marka özüE)

Aşağıdakilerden hangisi spor pazarlamasının
4P kavramı içerisinde yer almaz?

13.

TüketiciA)
ÜrünB)
FiyatC)
Tutundurma-iletişimD)
DağıtımE)

Seçmenlerin kendilerini, kişilik özellikleri,
toplumsal sınıf ya da inançları açısından
adayla benzer özelliklere sahip oldukları
inancına dayanan kavrama ne ad verilir?

14.

ÇekicilikA)
ÖzdeşleşmeB)
GüvenilirlikC)
BenzerlikD)
İnanılırlıkE)

Gelecekteki satış ve kâr beklentisini sunan
markaya ne ad verilir?

15.

Gümüş nişanA)
Stratejik markaB)
Kilit markaC)
Fayda markasıD)
Sihirli değnekE)

Bir şehir, bölge ya da ülkenin mesaj ve
deneyimlerini farklı, akılda kalıcı, etkileyici ve
beğeni toplayan unsurlarıyla bağdaştırıp
sunmaya ne ad verilir? 

16.

Destinasyon pazarlamaA)
Kültürel pazarlamaB)
Sosyal pazarlamaC)
Gerilla pazarlamaD)
Amaca yönelik pazarlamaE)

Bir firmanın yeni bir ürünü piyasaya sunmak
için sahip olduğu güçlü bir markayı
kullanmasına ne ad verilir? 

17.

Marka konumlandırmaA)
Marka rolleriB)
Marka denkliğiC)
Marka genişlemesiD)
Marka kişiliğiE)

Aşağıdakilerden hangisi onaylayıcı marka
mimarisinin avantajlarından biridir?

18.

Rekabetçi ve geniş pazar alanında açıklık
ve istikrar kazandırması

A)

Uzmanlaşmayı ve uzmanlığı vurgulamasıB)
Bireysel ürün etrafında yüksek seviyede
inandırıcılık ve odaklanma yaratması

C)

Bölümlere ayrılmış marka kaynaklarını
yönetmek için basitlik sunması

D)

İletişime basitlik katmasıE)

Seçmen ihtiyaç ve beklentilerini
gerçekleştirmeye aday kişi ya da partilerin ve
onların programlarının seçmene tanıtılması
ve tutundurulması ile ilgili her türlü faaliyete
ne ad verilir? 

19.

Siyasal konumlandırmaA)
Siyasal pazarlamaB)
Siyasal kimlikC)
Siyasal hedeflemeD)
Siyasal gündemE)

Markalar ve bağlamlar arasındaki ilişkiyi
gösteren görsel sunum modellerine ne ad
verilir?

20.

Marka gruplamasıA)
Portföy rolleriB)
Marka çağrışımlarıC)
Portföy grafikleriD)
Marka sınıflamasıE)
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